
 

SEKRETY REKLAMY W 
GOOGLE ADS – LISTA 
NARZĘDZI 
____ 
Ten zestaw narzędzi został przygotowany jako praktyczna baza 
narzędzi, które mogą pomóc Ci lepiej planować, prowadzić i 
optymalizować kampanie Google Search Ads. Znajdziesz tu 
rozwiązania do researchu słów kluczowych, analizy konkurencji, 
zarządzania kampaniami, śledzenia wyników, kontroli budżetu, 
raportowania oraz poprawy landing page’y. 

Nie jest to lista narzędzi, które musisz wdrożyć od razu. Jeśli 
dopiero zaczynasz, wystarczy kilka podstawowych rozwiązań: 
Google Keyword Planner, Google Analytics, Google Tag Manager 
i poprawnie ustawione śledzenie konwersji. Dopiero później, gdy 
kampanie zaczną generować dane, możesz stopniowo sięgać po 
bardziej zaawansowane platformy do analizy konkurencji, 
automatyzacji, raportowania i optymalizacji. 

Toolstack został stworzony z myślą o osobach, które chcą 
promować w Google własne eBooki, kursy online, konsultacje, 
szablony, workbooki lub inne produkty cyfrowe. W takim modelu 
biznesowym szczególnie ważne jest to, aby dobrze rozumieć 
intencję użytkownika, kontrolować koszt kliknięcia i wiedzieć, 
które kampanie naprawdę prowadzą do wartościowych działań. 
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Każde narzędzie w tym zestawie ma prosty opis, listę 
najważniejszych funkcji oraz link. Dzięki temu możesz szybko 
sprawdzić, do czego dana platforma służy i czy pasuje do 
Twojego aktualnego etapu. Nie musisz znać wszystkich narzędzi 
technicznych, aby korzystać z Google Ads skuteczniej. 
Wystarczy, że wybierzesz te, które pomagają rozwiązać 
konkretny problem. 

Traktuj ten toolstack jak podręczną mapę. Gdy potrzebujesz 
znaleźć słowa kluczowe, sięgnij po narzędzia do researchu. Gdy 
chcesz sprawdzić konkurencję, użyj narzędzi analitycznych. Gdy 
kampania zaczyna wydawać budżet, korzystaj z narzędzi do 
raportowania i kontroli kosztów. Gdy kliknięcia nie zamieniają się 
w sprzedaż lub leady, sprawdź zachowanie użytkowników na 
landing page’u.  
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KATEGORIE NARZĘDZI 
____ 

Najważniejsze / Główne Narzędzia 
Google Keyword Planner 
 
Krótki opis: 
Google Keyword Planner to podstawowe narzędzie do researchu 
słów kluczowych w Google Ads. Pomaga sprawdzić, czego ludzie 
szukają, jak często wpisują dane frazy, jaka jest konkurencja i jaki 
może być orientacyjny koszt kliknięcia. To jedno z pierwszych 
narzędzi, z którego warto korzystać przy planowaniu kampanii 
Search. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• sprawdzanie miesięcznej liczby wyszukiwań dla słów 
kluczowych,  

• szukanie nowych propozycji fraz,  
• analiza poziomu konkurencji,  
• orientacyjne prognozy kosztu kliknięcia,  
• pomoc w planowaniu budżetu kampanii.  

Link: 
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/ 
 
 
 
 

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
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Google Ads Quality Score System 
 
Krótki opis: 
Quality Score to system Google, który ocenia jakość i trafność 
Twoich reklam, słów kluczowych oraz strony docelowej. Ma 
wpływ na koszty kliknięć i pozycję reklamy. Im lepiej reklama 
pasuje do zapytania użytkownika i landing page’a, tym większa 
szansa na lepsze wyniki przy niższym koszcie. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• ocena trafności reklamy względem słowa kluczowego,  
• analiza przewidywanego CTR,  
• ocena jakości strony docelowej,  
• pomoc w wykrywaniu słabych elementów kampanii,  
• wpływ na koszt kliknięcia i widoczność reklamy.  

Link: 
 
https://support.google.com/google-ads/answer/6167118 
 
 
Smart Bidding Automation 
 
Krótki opis: 
Smart Bidding to automatyczne strategie ustalania stawek w 
Google Ads, które wykorzystują dane i algorytmy Google do 
optymalizacji kampanii. Narzędzie pomaga dopasowywać stawki 
w czasie rzeczywistym, aby zwiększać szansę na konwersję, 
lead lub sprzedaż. Jest szczególnie przydatne, gdy masz już 
poprawnie ustawione śledzenie konwersji. 
 
Najważniejsze funkcje: 

https://support.google.com/google-ads/answer/6167118


Sekrety reklamy w Google Ads – Lista Narzędzi 

5 

• automatyczne dostosowywanie stawek,  
• strategie takie jak Target CPA, Target ROAS i Maximize 

Conversions,  
• optymalizacja pod konkretne cele kampanii,  
• wykorzystanie sygnałów takich jak urządzenie, lokalizacja i 

intencja użytkownika,  
• pomoc w skalowaniu kampanii na podstawie danych.  

 
Link: 
https://support.google.com/google-ads/answer/7065882 
 
 
KeywordTool.io 
 
Krótki opis: 
KeywordTool.io pomaga generować propozycje słów kluczowych 
dla Google i innych platform. Jest szczególnie przydatne przy 
szukaniu dłuższych fraz long-tail, pytań użytkowników i mniej 
oczywistych zapytań, które mogą mieć dobrą intencję. Może być 
dobrym uzupełnieniem Google Keyword Planner. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• generowanie propozycji słów kluczowych,  
• wyszukiwanie fraz long-tail,  
• analiza zapytań opartych na pytaniach użytkowników,  
• możliwość researchu dla różnych platform,  
• pomoc w rozbudowie listy słów kluczowych do kampanii 

Search.  
 
Link: 
https://keywordtool.io/ 

https://support.google.com/google-ads/answer/7065882
https://keywordtool.io/
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Platformy do Zarządzania Kampaniami 
SEMrush 
 
Krótki opis: 
SEMrush to rozbudowane narzędzie do analizy SEO i PPC, które 
pomaga sprawdzać słowa kluczowe, konkurencję oraz strategie 
reklamowe innych firm. Przy Google Search Ads może pomóc Ci 
znaleźć nowe okazje, przeanalizować reklamy konkurencji i lepiej 
zaplanować strukturę kampanii. Przydaje się szczególnie wtedy, 
gdy chcesz zobaczyć, na jakie frazy reklamują się podobne 
oferty.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• analiza słów kluczowych do kampanii PPC,  
• podgląd reklam i strategii konkurencji,  
• analiza luk słów kluczowych,  
• badanie kosztów i konkurencyjności fraz,  
• wsparcie przy planowaniu kampanii Google Ads.  

Link: 
https://www.semrush.com/ 
 
 
Optmyzr 
 
Krótki opis: 
Optmyzr to platforma do zarządzania i optymalizacji kampanii 
PPC, w tym Google Ads. Pomaga automatyzować część pracy, 
monitorować wyniki i szybciej znajdować obszary do poprawy. 
To narzędzie bardziej dla osób, które mają już aktywne kampanie 
i chcą sprawniej nimi zarządzać.  

https://www.semrush.com/
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Najważniejsze funkcje: 

• automatyczne rekomendacje optymalizacyjne,  
• zarządzanie kampaniami Google Ads i innymi platformami 

PPC,  
• monitorowanie budżetu i wyników,  
• automatyzacja powtarzalnych zadań,  
• raporty i alerty dotyczące skuteczności kampanii.  

Link: 
https://www.optmyzr.com/ 
 
 
WordStream 
 
Krótki opis: 
WordStream oferuje narzędzia pomagające analizować i 
poprawiać kampanie Google Ads. Szczególnie przydatny jest 
Google Ads Performance Grader, który ocenia konto reklamowe i 
wskazuje obszary wymagające poprawy. To dobre narzędzie dla 
małych firm, freelancerów i osób, które chcą szybko sprawdzić, 
czy ich kampanie są dobrze ustawione. 
  
Najważniejsze funkcje: 

• ocena skuteczności konta Google Ads,  
• analiza Quality Score, CTR i udziału w wyświetleniach,  
• wykrywanie potencjalnie zmarnowanego budżetu,  
• benchmarki i rekomendacje optymalizacji,  
• szybki raport pokazujący najważniejsze problemy kampanii.  

Link: 
https://www.wordstream.com/google-adwords 
 

https://www.optmyzr.com/
https://www.wordstream.com/google-adwords
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Adalysis 
 
Krótki opis: 
Adalysis to narzędzie do zarządzania, testowania i optymalizacji 
kampanii PPC. Pomaga analizować testy reklam, monitorować 
konto i szybciej wykrywać elementy, które wymagają poprawy. 
Przydaje się szczególnie wtedy, gdy testujesz różne warianty 
reklam i chcesz podejmować decyzje na podstawie danych, a nie 
przeczucia.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• automatyczne testowanie reklam,  
• analiza skuteczności wariantów reklamowych,  
• monitorowanie kampanii Google Ads i Microsoft Ads,  
• wykrywanie problemów w kampaniach,  
• rekomendacje optymalizacyjne oparte na danych.  

Link: 
https://adalysis.com/ 

Analytics and Tracking 
Google Analytics 
 
Krótki opis: 
Google Analytics to podstawowe narzędzie do analizy ruchu na 
stronie i zachowania użytkowników po kliknięciu reklamy. W 
połączeniu z Google Ads pomaga sprawdzić, które kampanie, 
słowa kluczowe i reklamy prowadzą do wartościowych działań, 
takich jak zakup, zapis, pobranie materiału lub wysłanie 
formularza. To fundament, jeśli chcesz podejmować decyzje na 
podstawie danych, a nie zgadywania.  

https://adalysis.com/
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Najważniejsze funkcje: 

• analiza ruchu z kampanii Google Ads,  
• śledzenie konwersji i ścieżek użytkowników,  
• raporty o zachowaniu na landing page’u,  
• analiza źródeł ruchu i jakości użytkowników,  
• integracja z Google Ads.  

Link: 
https://marketingplatform.google.com/about/analytics/ 
 
 
Google Tag Manager 
 
Krótki opis: 
Google Tag Manager pozwala wdrażać i zarządzać kodami 
śledzącymi bez ciągłego edytowania kodu strony. Dzięki niemu 
możesz łatwiej dodać Google Analytics, tag konwersji Google 
Ads, piksele reklamowe i inne skrypty. Przydaje się szczególnie 
wtedy, gdy chcesz mierzyć kliknięcia w przyciski, formularze, 
zakupy lub pobrania materiałów.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• zarządzanie tagami w jednym miejscu,  
• wdrażanie śledzenia bez ręcznej edycji kodu,  
• konfiguracja zdarzeń i konwersji,  
• testowanie poprawności tagów,  
• integracja z Google Ads i Google Analytics.  

Link: 
https://marketingplatform.google.com/about/tag-manager/ 
 
 

https://marketingplatform.google.com/about/analytics/?utm_source=chatgpt.com
https://marketingplatform.google.com/about/tag-manager/?utm_source=chatgpt.com
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Microsoft Clarity 
 
Krótki opis: 
Microsoft Clarity to darmowe narzędzie do analizy zachowania 
użytkowników na stronie. Pokazuje mapy cieplne, nagrania sesji i 
dane o tym, jak użytkownicy poruszają się po landing page’u. 
Przy Google Search Ads pomaga zrozumieć, dlaczego osoby 
klikające reklamę nie zapisują się, nie kupują albo opuszczają 
stronę.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• mapy cieplne kliknięć i scrollowania,  
• nagrania sesji użytkowników,  
• analiza zachowania na landing page’u,  
• wykrywanie problemów UX,  
• darmowe wykorzystanie bez limitu ruchu według informacji 

narzędzia.  
Link: 
https://clarity.microsoft.com/ 
 
 
CallTrackingMetrics 
 
Krótki opis: 
CallTrackingMetrics to narzędzie do śledzenia połączeń 
telefonicznych, wiadomości, formularzy i innych kontaktów 
pochodzących z kampanii marketingowych. Przydaje się 
szczególnie wtedy, gdy Google Ads generuje zapytania 
telefoniczne lub konsultacje, a chcesz wiedzieć, które kampanie 
realnie przynoszą wartościowe kontakty.  

https://clarity.microsoft.com/?utm_source=chatgpt.com
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Najważniejsze funkcje: 

• śledzenie połączeń telefonicznych z kampanii,  
• analiza źródeł leadów,  
• tracking formularzy, wiadomości i czatów,  
• raportowanie konwersji offline,  
• integracje z narzędziami reklamowymi i CRM.  

Link: 
https://www.ctm.com/ 
 
 
Crazy Egg 
 
Krótki opis: 
Crazy Egg to narzędzie do optymalizacji stron, które pokazuje, 
jak użytkownicy zachowują się na landing page’u. Oferuje mapy 
cieplne, nagrania sesji, testy A/B i analizę konwersji. Przy 
kampaniach Google Ads pomaga sprawdzić, czy problem leży w 
reklamie, czy w stronie docelowej.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• heatmapy i analiza kliknięć,  
• nagrania sesji użytkowników,  
• testy A/B landing page’y,  
• analiza konwersji,  
• wykrywanie elementów strony, które blokują użytkownika.  

Link: 
https://www.crazyegg.com/ 
 
 
 

https://www.ctm.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.crazyegg.com/?utm_source=chatgpt.com
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Hotjar 
 
Krótki opis: 
Hotjar pomaga analizować zachowanie użytkowników na stronie 
za pomocą heatmap, nagrań sesji i ankiet. To dobre narzędzie do 
sprawdzania, czy landing page jest czytelny, gdzie użytkownicy 
klikają i w którym miejscu tracą zainteresowanie. Przy sprzedaży 
eBooków, kursów lub konsultacji może pomóc poprawić ścieżkę 
do zapisu albo zakupu.  
 
Najważniejsze funkcje: 

• heatmapy kliknięć, ruchu i scrollowania,  
• nagrania sesji użytkowników,  
• ankiety i feedback od odwiedzających,  
• analiza problemów na landing page’u,  
• wsparcie optymalizacji konwersji.  

Link: 
https://www.hotjar.com/ 
 
 
Funnel.io 
 
Krótki opis: 
Funnel.io to platforma do zbierania, porządkowania i 
raportowania danych marketingowych z różnych źródeł. Pomaga 
łączyć dane z Google Ads, innych platform reklamowych, arkuszy 
i narzędzi raportowych. Przydaje się, gdy chcesz mieć jeden 
czytelny widok wyników kampanii, kosztów i zwrotu z reklamy.  
 
Najważniejsze funkcje: 

https://www.hotjar.com/?utm_source=chatgpt.com
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• centralizacja danych marketingowych,  
• integracje z wieloma platformami reklamowymi,  
• automatyczne raportowanie,  
• eksport danych do Looker Studio, Power BI, Tableau, Google 

Sheets i Excel,  
• analiza skuteczności kampanii i ROI.  

Link: 
https://funnel.io/ 
 

Narzędzia do Analizy Konkurencji 
SpyFu 
 
Krótki opis: 
SpyFu to narzędzie do analizy konkurencji w SEO i PPC. Pomaga 
sprawdzić, na jakie słowa kluczowe reklamują się inne firmy, jakie 
komunikaty stosują w reklamach i które frazy mogą mieć 
potencjał sprzedażowy. Przy Google Search Ads przydaje się 
szczególnie wtedy, gdy chcesz zobaczyć, jak konkurencja 
promuje podobne kursy, konsultacje, eBooki lub usługi online. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• analiza płatnych słów kluczowych konkurencji,  
• podgląd przykładowych reklam konkurentów,  
• sprawdzanie historii reklam PPC,  
• wyszukiwanie nowych okazji keywordowych,  
• porównywanie własnej strategii z konkurencją.  

Link: 
https://www.spyfu.com/ 
 
 

https://funnel.io/?utm_source=chatgpt.com
https://www.spyfu.com/
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RankTrackr 
 
Krótki opis: 
RankTrackr to narzędzie do monitorowania pozycji w wynikach 
wyszukiwania. Pomaga śledzić, jak Twoja strona i konkurencja 
pojawiają się w Google dla konkretnych fraz. Przy kampaniach 
Google Search Ads może pomóc lepiej zrozumieć, które słowa są 
mocno konkurencyjne i gdzie warto dostosować strategię 
reklamową. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• monitorowanie pozycji słów kluczowych,  
• śledzenie wyników organicznych i płatnych,  
• analiza zmian w czasie,  
• sprawdzanie widoczności konkurencji,  
• wsparcie przy wyborze fraz do kampanii.  

Link: 
https://www.ranktrackr.com/ 
 
 
SE Ranking 
 
Krótki opis: 
SE Ranking to platforma SEO i PPC, która pomaga analizować 
słowa kluczowe, konkurencję, reklamy i widoczność w 
wyszukiwarce. Może być przydatna przy planowaniu kampanii 
Google Ads, ponieważ pozwala sprawdzić, jakie frazy 
wykorzystuje konkurencja i jak wygląda ich obecność w 
wynikach wyszukiwania. 
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Najważniejsze funkcje: 
• analiza słów kluczowych konkurencji,  
• monitorowanie pozycji w Google,  
• analiza reklam i płatnych wyników,  
• audyt strony i landing page’y,  
• raportowanie wyników SEO i PPC.  

Link: 
https://seranking.com/ 
 
 
Adbeat 
 
Krótki opis: 
Adbeat to narzędzie do analizy reklam konkurencji, szczególnie 
przy kampaniach display i płatnych działaniach online. Pozwala 
sprawdzić, gdzie konkurenci emitują reklamy, jakie kreacje 
wykorzystują i jak mogą wyglądać ich strategie reklamowe. Przy 
Google Ads może być pomocne jako inspiracja do szerszej 
analizy rynku i komunikatów reklamowych. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• analiza reklam konkurencji,  
• podgląd kreacji reklamowych,  
• sprawdzanie placementów reklam,  
• analiza strategii reklamowych marek,  
• wyszukiwanie inspiracji do własnych kampanii.  

Link: 
https://www.adbeat.com/ 
 
 
 

https://seranking.com/
https://www.adbeat.com/
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SimilarWeb 
 
Krótki opis: 
SimilarWeb to narzędzie do analizy rynku, ruchu na stronach i 
źródeł pozyskiwania użytkowników. Pomaga sprawdzić, skąd 
konkurencja generuje ruch, jakie kanały marketingowe 
wykorzystuje i jak wygląda jej widoczność online. Przy Google 
Search Ads może pomóc ocenić, czy konkurencja mocno 
korzysta z płatnego ruchu i jakie trendy występują w danej niszy. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• analiza źródeł ruchu konkurencji,  
• sprawdzanie udziału ruchu płatnego i organicznego,  
• analiza odbiorców i zachowań użytkowników,  
• badanie trendów rynkowych,  
• porównywanie stron konkurencyjnych.  

Link: 
https://www.similarweb.com/ 
 

Zarządzanie Budżetem i Wynikami Kampanii 
Shape.io 
 
Krótki opis: 
Shape.io to narzędzie do zarządzania budżetem kampanii PPC. 
Pomaga kontrolować tempo wydawania środków, pilnować 
limitów budżetowych i unikać sytuacji, w której kampanie wydają 
zbyt dużo pieniędzy zbyt szybko. Przydaje się szczególnie 
wtedy, gdy prowadzisz kilka kampanii Google Ads jednocześnie i 

https://www.similarweb.com/
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chcesz mieć większą kontrolę nad budżetem. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• monitorowanie tempa wydawania budżetu,  
• kontrola budżetów kampanii PPC,  
• alerty dotyczące przekroczenia limitów,  
• lepszy podział środków między kampanie,  
• pomoc w zapobieganiu przepalaniu budżetu.  

Link: 
https://shape.io/ 
 
 
Supermetrics 
 
Krótki opis: 
Supermetrics to narzędzie do zbierania danych marketingowych 
z różnych platform w jednym miejscu. Pozwala połączyć dane z 
Google Ads, Google Analytics, Meta Ads i innych źródeł, a 
następnie przenieść je do arkuszy, Looker Studio lub innych 
narzędzi raportowych. Jest bardzo przydatne, jeśli chcesz 
regularnie analizować wyniki kampanii bez ręcznego kopiowania 
danych. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• automatyczne pobieranie danych z Google Ads i innych 
platform,  

• integracja z Google Sheets, Looker Studio, Excel i 
narzędziami BI,  

• tworzenie raportów marketingowych,  
• analiza kosztów, konwersji i ROAS,  
• oszczędność czasu przy regularnym raportowaniu.  

https://shape.io/
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Link: 
https://supermetrics.com/ 
 
 
Adzooma 
 
Krótki opis: 
Adzooma to platforma do prostszego zarządzania kampaniami 
reklamowymi, w tym Google Ads. Pomaga analizować konto, 
wykrywać możliwości optymalizacji i szybciej wprowadzać 
poprawki. To dobre narzędzie dla osób, które chcą mieć bardziej 
przejrzysty widok kampanii i otrzymywać praktyczne sugestie 
poprawy wyników. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• analiza kampanii Google Ads,  
• rekomendacje optymalizacyjne,  
• monitorowanie budżetu i wyników,  
• uproszczone zarządzanie kampaniami PPC,  
• raporty i alerty dotyczące skuteczności reklam.  

Link: 
https://www.adzooma.com/ 
 
 
Opteo 
 
Krótki opis: 
Opteo to narzędzie do optymalizacji Google Ads, które analizuje 
konto i podpowiada konkretne działania do wdrożenia. Pomaga 
znajdować problemy, poprawiać budżet, optymalizować słowa 

https://supermetrics.com/
https://www.adzooma.com/
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kluczowe i szybciej reagować na spadki skuteczności. Przydaje 
się, gdy chcesz prowadzić kampanie bardziej systematycznie i 
nie przegapiać ważnych zmian. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• rekomendacje optymalizacji Google Ads,  
• analiza budżetu i wyników kampanii,  
• wykrywanie problemów ze słowami kluczowymi,  
• sugestie dotyczące stawek i struktury kampanii,  
• monitoring zmian w efektywności reklam.  

Link: 
https://opteo.com/ 
 
 
Revealbot 
 
Krótki opis: 
Revealbot to narzędzie do automatyzacji i raportowania kampanii 
PPC. Pozwala ustawiać reguły, alerty i automatyczne działania na 
podstawie wyników kampanii. Może być przydatne, jeśli chcesz 
szybciej reagować na wzrost kosztów, spadek wyników albo 
kampanie, które zaczynają przekraczać założony budżet. 
 
Najważniejsze funkcje: 

• automatyczne reguły dla kampanii PPC,  
• alerty o zmianach wyników,  
• kontrola budżetów i wydatków,  
• raportowanie skuteczności kampanii,  
• automatyzacja działań optymalizacyjnych.  

Link: 
https://revealbot.com/  

https://opteo.com/
https://revealbot.com/
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MODELE MYŚLOWE I 
FRAMEWORKI 
____ 
SKAG Framework 
 
Krótki opis: 
SKAG, czyli Single Keyword Ad Group, to sposób organizacji 
kampanii, w którym jedna grupa reklam skupia się wokół jednego 
głównego słowa kluczowego. Celem jest maksymalne 
dopasowanie reklamy do zapytania użytkownika. Ten model daje 
dużą kontrolę, ale warto stosować go rozsądnie, bo przy 
większych kontach może mocno rozbudować strukturę kampanii. 
 
Najważniejsze zastosowania: 

• tworzenie bardzo precyzyjnych grup reklam,  
• dopasowanie nagłówków reklamy do konkretnego słowa 

kluczowego,  
• poprawa trafności reklamy i potencjalnie lepszy Quality 

Score,  
• większa kontrola nad kosztami i wynikami konkretnych fraz,  
• testowanie najważniejszych słów kluczowych o wysokiej 

intencji.  
Link: 
https://www.wordstream.com/blog/ws/2018/04/10/single-
keyword-ad-groups 
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Customer Intent Matrix 
 
Krótki opis: 
Customer Intent Matrix to model, który pomaga podzielić słowa 
kluczowe według intencji użytkownika. Dzięki temu możesz 
odróżnić osoby, które dopiero szukają informacji, od tych, które 
porównują opcje lub są gotowe do zakupu. To bardzo przydatne 
przy kampaniach Google Search Ads, bo reklama powinna 
pasować do etapu decyzji odbiorcy. 
 
Najważniejsze zastosowania: 

• podział słów kluczowych na intencję edukacyjną, 
porównawczą i zakupową,  

• dopasowanie reklamy do etapu użytkownika,  
• tworzenie osobnych kampanii lub grup reklam dla różnych 

intencji,  
• lepsze dopasowanie landing page’a do zapytania,  
• ograniczenie nietrafnych kliknięć i marnowania budżetu.  

Link: 
https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-
journey/micro-moments-consumer-behavior-expectations/ 
 
 
Ad Copy Testing Matrix 
 
Krótki opis: 
Ad Copy Testing Matrix to framework do systematycznego 
testowania tekstów reklamowych. Pomaga sprawdzać 
pojedyncze elementy reklamy, takie jak nagłówek, opis, CTA czy 
główna korzyść. Dzięki temu nie zgadujesz, co działa, tylko 
porównujesz konkretne warianty na podstawie danych. 
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Najważniejsze zastosowania: 
• testowanie różnych nagłówków reklam,  
• porównywanie komunikatów opartych na problemie, 

korzyści lub pilności,  
• sprawdzanie skuteczności różnych CTA,  
• dokumentowanie wyników testów A/B,  
• wybieranie najlepszych wariantów reklam na podstawie 

CTR, konwersji i kosztu wyniku.  
Link: 
https://support.google.com/google-ads/answer/6269119 
 
 
AIDA Framework 
 
Krótki opis: 
AIDA to klasyczny framework copywriterski, który pomaga 
budować komunikat reklamowy w logicznej kolejności: Attention, 
Interest, Desire, Action. Najpierw przyciągasz uwagę, potem 
budujesz zainteresowanie, następnie pokazujesz wartość oferty, 
a na końcu zachęcasz do działania. W Google Ads ten model 
pomaga pisać bardziej uporządkowane nagłówki i opisy. 
 
Najważniejsze zastosowania: 

• tworzenie mocniejszych nagłówków reklam,  
• budowanie zainteresowania w opisie reklamy,  
• pokazanie konkretnej korzyści dla użytkownika,  
• dodanie jasnego CTA,  
• lepsze prowadzenie użytkownika od zapytania do kliknięcia.  

Link: 
https://en.wikipedia.org/wiki/AIDA_%28marketing%29 
Conversion Rate Optimization / CRO Framework 

https://en.wikipedia.org/wiki/AIDA_%28marketing%29
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Krótki opis: 
CRO, czyli Conversion Rate Optimization, to podejście do 
poprawiania strony docelowej tak, aby większy procent 
użytkowników wykonywał pożądane działanie. Przy Google Ads 
jest to bardzo ważne, bo nawet dobra reklama nie wystarczy, jeśli 
landing page nie przekonuje do zapisu, zakupu lub kontaktu. 
 
Najważniejsze zastosowania: 

• analiza skuteczności landing page’a,  
• testowanie nagłówków, CTA, formularzy i układu strony,  
• wykrywanie elementów, które blokują konwersję,  
• poprawa spójności między reklamą a stroną docelową,  
• zwiększanie liczby leadów lub sprzedaży bez zwiększania 

budżetu reklamowego.  
Link: 
https://www.hotjar.com/conversion-rate-optimization/ 
  

https://www.hotjar.com/conversion-rate-optimization/
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PODSUMOWANIE 
____ 

Ten zestaw narzędzi został przygotowany po to, aby pomóc Ci 
szybciej wybierać narzędzia potrzebne do planowania, 
uruchamiania, analizowania i optymalizacji kampanii Google 
Search Ads. Nie musisz korzystać ze wszystkich rozwiązań 
naraz. Najważniejsze jest to, żeby dobrać narzędzia do 
aktualnego etapu, na którym jesteś. 

Jeśli dopiero zaczynasz, skup się na podstawach: Google 
Keyword Planner, Google Analytics, Google Tag Manager i 
poprawne śledzenie konwersji. To fundament, bez którego trudno 
podejmować dobre decyzje. Dopiero później warto dodawać 
narzędzia do analizy konkurencji, automatyzacji, raportowania i 
optymalizacji landing page’y. 

Przy kampaniach Google Ads największą wartość dają narzędzia, 
które pomagają odpowiedzieć na konkretne pytania: jakie słowa 
kluczowe warto wybrać, które reklamy działają najlepiej, gdzie 
przepalasz budżet, co robi konkurencja, jak użytkownicy 
zachowują się na stronie i które działania realnie prowadzą do 
konwersji. 

Pamiętaj, że narzędzia nie zastępują strategii. Mogą przyspieszyć 
analizę, uporządkować dane i pokazać problemy, ale to Ty 
decydujesz, co wdrożyć. Nawet najlepsze narzędzie nie naprawi 
źle dobranych słów kluczowych, słabej reklamy, niejasnej oferty 
albo landing page’a, który nie odpowiada na intencję 
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użytkownika. 

Najlepsze podejście to budowanie własnego prostego systemu 
pracy. Najpierw używaj narzędzi do researchu i planowania 
kampanii. Następnie wdrażaj tracking i analitykę. Później 
regularnie analizuj wyniki, sprawdzaj konkurencję, poprawiaj 
reklamy i optymalizuj stronę docelową. 

Ten toolstack traktuj jak praktyczną bazę narzędzi, do której 
możesz wracać w zależności od potrzeb. Z czasem zobaczysz, 
które rozwiązania naprawdę pomagają Ci w pracy, a które są 
zbędne na Twoim etapie. Celem nie jest korzystanie z jak 
największej liczby platform. Celem jest prowadzenie kampanii 
Google Ads w bardziej świadomy, uporządkowany i mierzalny 
sposób. 


